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Análisis del mercado
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El engagement de 99minutos proviene 

mayormente de quejas por rastreo. 

Esto abre una oportunidad de 

diferenciarse vía mejor comunicación y 

CX.

Redes Sociales & 
ExperienciaB

99minutos genera contenido para 

México y se apalanca en voceros 

locales. Chazki puede ganar autoridad 

con contenido B2B y líderes visibles en 

este mercado.

LinkedIn & Visibilidad 
B2BD

Chazki tiene baja visibilidad en México 

y escaso contenido localizado, 

mientras que 99minutos domina la 

percepción digital del mercado.

Presencia digital México
A

Existe demanda activa por servicios 

last-mile que ningún competidor 

captura bien. Chazki puede 

posicionarse en estas búsquedas 

clave.

SEO & Demanda Nonbrand
C

Resumen Ejecutivo: 
Posicionamiento 99minutos Mx
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El mercado de logística para eCommerce en México está creciendo y 

volviéndose más competitivo, especialmente en servicios de entrega 

rápida.

En MetrIQon analizamos cómo compiten Chazki y 99minutos a nivel 

digital -posicionamiento, presencia en buscadores y estrategias de 

captación- para identificar oportunidades concretas en este mercado.

¿Por qué este informe?

+15 +10
INDICADORES 

DIGITALES ANALIZADOS
HERRAMIENTAS DE MERCADO 

UTILIZADAS
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Tendencias

Ayudar a los líderes de Growth, Operaciones y eCommerce a entender el 

panorama competitivo de la logística de última milla en México y cómo se 

posicionan Chazki y 99minutos en el entorno digital.

El objetivo es identificar oportunidades reales de diferenciación para Chazki 

en estrategias de adquisición, presencia digital y posicionamiento ante 

tiendas online y marcas.

Nuestro 
Objetivo

Conocer cómo evolucionan la presencia digital, 

la oferta de servicios y las estrategias de 

captación en los principales operadores de 

última milla para eCommerce en México.

Detectar oportunidades de posicionamiento y 

mejoras en la estrategia digital de Chazki a 

partir del análisis de 99minutos.

Insights
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Integramos datos de SEO, SEM y 

Paid Media con fuentes como 

SimilarWeb y Semrush entre 

otras.

Análisis multicanal

Metodología

Revisamos el sitio oficial de 

99minutos, sus servicios, 

landings comerciales e 

integraciones públicas.

Relevamiento de empresas
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Transformamos los datos en 

indicadores comparables para 

detectar oportunidades.

Procesamiento y visualización



Este informe combina datos de posicionamiento digital, presencia en 

buscadores y análisis de landings comerciales para comparar cómo 

99minutos y Chazki compiten en el mercado de logística para eCommerce en 

México.

Alcance del 
estudio
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ACERCA DE

Análisis de Chazki

07

01.



Chazki es una empresa tecnológica de logística especializada en entregas para 

eCommerce. Ofrece soluciones de última milla, integraciones con tiendas online y 

herramientas de trazabilidad para mejorar la experiencia de entrega.

Chazki
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Descripciòn

Modelo de negocio

Dirigido a empresas de eCommerce y retail, monetiza a través de servicios de 

entrega rápida, soluciones de última milla y productos logísticos complementarios 

como lockers inteligentes e integraciones tecnológicas.

2015 4
Año de fundaciòn Paises donde opera
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Chazki opera en México, Perú, Chile y Argentina, con cobertura enfocada en 

zonas urbanas y servicios orientados al eCommerce.

Presencia 
Geográfica



Soluciones de recolección, 

clasificación y movimiento de 

paquetes antes de la entrega final.

Primera y Media 

milla

Servicio de entrega final para 

eCommerce y retail, con 

trazabilidad y soporte en zonas 

urbanas.

Última Milla
Plataforma digital para gestionar 

envíos, integraciones y 

seguimiento en tiempo real.

SaaS

Soluciones de almacenamiento, 

preparación de pedidos y manejo 

logístico previo a la entrega.

Fulfillment
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PORTAFOLIO DE SERVICIOS



CLIENTES POR INDUSTRIA

Soporte logístico para compras 

del día, envíos programados y 

operaciones omnicanal.

Supermercados y Marketplaces

Chazki trabaja con marcas y 

retailers que necesitan entregas 

rápidas, trazabilidad y cobertura 

urbana.

Retail & grandes marcas

Soluciones diseñadas para 

marcas digitales y tiendas 

online con alto volumen de 

envíos.

eCommerce y tiendas D2C
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Enfocada en entregas rápidas en 

las principales ciudades de 

LatAm.

Operación ult Milla
B

Tracking en tiempo real, 

notificaciones y logística inversa 

simplificada.

Experiencia de entrega
D

Soluciones diseñadas para 

marcas digitales, D2C y retail.

Foco en eCommerce
A

Conexión con Shopify, 

WooCommerce, VTEX y sistemas 

propios vía API.

Integración con plataformas
C

DIFERENCIALES COMPETITIVOS
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COMPETENCIA

Análisis de 99minutos como competidor directo

13
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Logística tradicional / grandes operadores

OPERADORES LOGÍSTICOS EN 
MEXICO

El mercado logístico en México se divide entre grandes operadores tradicionales y compañías especializadas en última milla para 

eCommerce. En este segmento, 99minutos lidera en presencia digital y demanda, mientras que Chazki e iVoy actúan como competidores 

regionales con menor visibilidad.

Logística especializada en eCommerce last-mile
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Logística tradicional / grandes operadores

En México operan empresas logísticas de gran escala como DHL, FedEx 

o Estafeta, con cobertura nacional y servicios de paquetería e 

infraestructura tradicional.

Si bien son referentes del sector, no compiten directamente con el 

modelo de última milla tecnológica orientado a eCommerce. Por eso, el 

análisis del informe se enfocará en plataformas especializadas.

OPERADORES LOGÍSTICOS EN 
MEXICO
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En el segmento de entregas urbanas para eCommerce operan 

plataformas tecnológicas como 99minutos e iVoy, enfocadas en 

servicios de última milla, integraciones y envíos rápidos.

Estas empresas comparten un modelo más cercano al de Chazki y 

permiten una comparación relevante.

Para este informe, el análisis se centrará en la estrategia digital de 

99minutos, al ser el competidor directo con mayor actividad y 

presencia pública.

Logística especializada en eCommerce last-mile

OPERADORES LOGÍSTICOS EN 
MEXICO



99minutos es una empresa de logística especializada en entregas para eCommerce 

en Latinoamérica. Ofrece servicios de última milla con foco en rapidez, 

integraciones con plataformas online y herramientas de trazabilidad para mejorar 

la experiencia de entrega.

99minutos
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Descripciòn

Modelo de negocio

Dirigido a tiendas online y marcas de retail, monetiza a través de servicios de Same 

Day, Next Day, entregas programadas y envíos económicos. Su propuesta se basa 

en tecnología propia, integraciones eCommerce y una red de mensajería urbana en 

varios países de la región.

2014 4
Año de fundaciòn Paises donde opera



99minutos es el competidor más comparable al modelo last-mile de 

Chazki. Su presencia digital, foco en eCommerce y operación en 

México lo convierten en el referente más relevante para este análisis.

Modelo comparable

Por qué analizamos a 
99minutos
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Opera en última milla para eCommerce, 

con servicios equivalentes: Same Day, 

Next Day, entregas programadas e 

integraciones con plataformas online.

Cuenta con alta actividad 

pública, sitio activo y 

presencia operativa en el 

país, lo que permite analizar 

su estrategia digital de 

forma completa y 

verificable.

Relevancia en México



Soluciones de recolección y 

entrega express para eCommerce 

y retailers, con opciones same-day 

y next-day en zonas urbanas 

seleccionadas.

Entregas rápidas 

(same + next day)

Servicio de entrega final con 

ventanas horarias programadas, 

ideal para categorías que 

requieren coordinación con el 

cliente. Incluye trazabilidad y 

soporte operativo.

Entregas 

programadas

Alternativa de bajo costo para 

envíos no urgentes, con tiempos 

de entrega extendidos y 

seguimiento en tiempo real desde 

la plataforma.

Envío económico

Integraciones directas con 

plataformas de eCommerce y 

sistemas de tracking que permiten 

gestionar envíos, monitorear 

estados y optimizar la experiencia 

de entrega.

Integraciones & 

Tracking
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PORTAFOLIO DE SERVICIOS



Presencia activa en México, 

Colombia, Chile y Perú con un 

mismo modelo operativo.

Escalamiento regional 
aceleradoB

Permite expandir cobertura y 

capacidad sin depender de flota 

propia.

Red ampliada de 
repartidores asociadosD

Opera con fuerza en grandes 

ciudades y zonas densas, con 

opciones same-day y next-day.

Foco en entregas 
urbanas express A

Su diferencial está en plugins, 

APIs y un panel operativo muy 

robusto para tiendas.

Integración 
tecnológica fuerte C

POSICIONAMIENTO Y PROPUESTA DE 
VALOR
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INTERÉS DE MARCAS

Datos de demanda de las marcas

21
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Google es el buscador más utilizado en el mundo incluso en 

noviembre de 2025, donde los usuarios vuelcan sus consultas y 

por donde acceden a los sitios web (ej: el usuario que busca 

“chazki”). En base a los caudales de búsqueda podemos 

entender y segmentar cuales son las marcas que generan más 

interés en el mercado de postulantes.

Hoy 99minutos es la marca más demandada, seguida por iVoy 

y por Chazki.s

Google como fuente de interés

22

MARCAS MÁS BUSCADAS
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PRESENCIA POR PROVINCIA 
(99minutos)

La mayor parte del interés por la marca 99minutos se concentra en Ciudad de México y Estado de México, dos de las zonas con mayor 

actividad de eCommerce. Jalisco, Nuevo León y Veracruz también muestran niveles significativos, mientras que el resto del país aporta más 

de un tercio del total de las búsquedas.



Análisis de la 
demanda en Google

Insight clave
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El volumen de búsqueda que 99minutos genera en Google 

proviene principalmente del consumidor final que busca 

rastrear el estado de su paquete.

Las consultas relacionadas a rastreo, seguimiento y estatus 

del envío dominan la demanda digital, reflejando que la 

interacción más frecuente con la marca ocurre durante 

la etapa post-compra.



FUENTES DE TRÁFICO

Datos de fuentes de tráfico

25
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TRÁFICO TOTAL POR SITIO

El tráfico que recibe 99minutos es 57 superior al correspondiente a Chazki. Y si bien esto contempla el tráfico 

proveniente de todos los países, México es el mercado del cual más visitas recibe 99minutos (61,01%). Muy 

superior a Chazki con el 46% del tráfico proveniente de Perú.
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FUENTES DE TRÁFICO

En ambos sitios, la mayoría del tráfico proviene de usuarios que buscan rastrear un envío.

El predominio de tráfico directo y de búsquedas de marca confirma que el principal punto de contacto digital es la etapa de post-compra 

(usuario final y no prospect/cliente)
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CANALES DE ADQUISICIÓN: 
FOCO EN B2B

SEO SEM
Y MEDIOS PAGOS

DIRECTO REFERIDO REDES 
SOCIALES

EMAIL

Si bien podemos analizar muchos canales de adquisición, el foco debe estar en aquellos que realmente representan una oportunidad B2B. 

Bajo esa premisa, toda campaña en redes sociales enfocada en el segmento B2C no se analizará.



BUSCADORES

Datos de presencia en buscadores

29
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TRÁFICO SEO + SEM

Tal como se mencionó anteriormente, motivo por el cual 99minutos recibe más tráfico que Chazki está 

relacionado con las visitas directas y con el tráfico orgánico en buscadores. 
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TRÁFICO BRAND VS NONBRAND

Si analizamos los datos de KEYWORDS para las cuales posiciona 99minutos podemos observar que 

efectivamente más del 96% de sus visitas desde Google corresponden a búsquedas de marca.
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LA IMPORTANCIA DEL 
NONBRAND (SEO)

El tráfico nonbrand es de suma importancia ya que significa estar frente al público objetivo en el momento que tiene la necesidad de 

información comercial alrededor de la logística. Sin embargo, es un campo que hoy 99minutos no aprovecha.
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OPORTUNIDAD NONBRAND

Si bien representa un bajo caudal de búsquedas -en comparación a otros sectores- se tratan de perfiles cualificados que quieren investigar 

soluciones logísticas para su público objetivo. 



34

CORTO PLAZO: PAID SEARCH

Tanto 99minutos.com como Chazki no invierten en pauta en buscadores. Sin embargo hay demanda en este canal y son alternativas 

logísticas quienes están captando ese tráfico por resultados pagados.

https://www.google.com/url?q=http://99minutos.com&sa=D&source=editors&ust=1789157012803571&usg=AOvVaw3ONFbujxTClKxN5aewogLq
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DESAFÍO: AI OVERVIEWS

Gran parte de estos resultados de Google se generan por medio de la inteligencia artificial denominada AI Overeviews. Esto significa que el 

desafío no es posicionar con resultados tradicionales, sino que la IA nos recomiende.



VISIBILIDAD EN IA

Datos de presencia en LLMs
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La visibilidad en LLMs como ChatGPT se volvió clave en 

el proceso de búsqueda de información. Cada vez más 

empresas consultan estos modelos para comparar 

proveedores, entender el mercado y evaluar alternativas 

logísticas.

Estar presente en sus respuestas aumenta la 

probabilidad de ser considerado como opción por 

equipos de eCommerce, operaciones y tecnología.

LLMs (ChatGPT)
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VISIBILIDAD EN CHATGPT

En consultas sobre logística last-mile en México, ChatGPT menciona con mayor frecuencia a 99minutos y 

Skydropx, ambos con un 18.5% del share de visibilidad. Chazki no aparece mencionado en ninguno de los 

prompts, lo que sugiere una baja visibilidad algorítmica en el mercado mexicano dentro del LLM.
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VISIBILIDAD DE 99MINUTOS

Los modelos como ChatGPT mencionan de forma 

consistente a 99minutos cuando se consulta por 

soluciones de última milla en México. Esto es clave para 

el proceso de decisión: cada vez más equipos de 

eCommerce, Operaciones y Tecnología recurren a LLMs 

para comparar proveedores y evaluar alternativas. 

Tener visibilidad en estas respuestas aumenta la 

probabilidad de ser considerado como opción en 

etapas tempranas del funnel B2B.



META

Datos de Social Media (Meta)
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Social Media es un canal prioritario cuando se trata del 

segmento B2C ya que permite llegar masivamente a un 

gran número de usuarios.

Sin embargo -y a un menor alcance- también se puede 

trabajar en el segmento B2B con una estrategia de 

contenidos acorde.

Social Media (Meta)
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AUSENCIA DE CAMPAÑAS

A pesar de tener presencia en medios como 

Facebook o Instagram, 99minutos.com no 

genera campañas pagas en ninguno de sus 

mercados objetivos.

Esto significa que la estrategia de medios 

sociales de este competidor está enfocado 

100% en contenido orgánico.

https://www.google.com/url?q=http://99minutos.com&sa=D&source=editors&ust=1789157013136098&usg=AOvVaw1bX7Zxup6YeWo8IaMnXIZK
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PRESENCIA INSTAGRAM

99minutos cuenta con una página de 

Instagram que, independientemente del 

número de seguidores -dato irrelevante- 

tiene muy bien segmentada su información: 

ofrece contenidos tanto comerciales como 

informativos para su público objetivo de 

cada uno de sus mercados.
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CONTENIDO INFORMATIVO 
INSTAGRAM

99minutos.com genera contenido informativo dentro de Instagram pero con un bajo caudal. Por el contrario, la mayor parte de su contenido 

en este canal está enfocado en mostrar la marca y los beneficios que ofrecen a sus clientes.

https://www.google.com/url?q=http://99minutos.com&sa=D&source=editors&ust=1789157013289890&usg=AOvVaw27EKTGVwsLE2F4AkCwVF-v


45

CONTENIDO COMERCIAL 
INSTAGRAM

A pesar de ser su principal tipo de contenido en Instagram, el nivel de engagement es bajo (aprox 12 interacciones por publicación con más 

de 24mil seguidores). Instagram no es un canal que utilicen para captar tráfico masivamente, sino para estar presente mostrando sus 

servicios en otro formato de contenido.
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PRESENCIA FACEBOOK

99minutos también tiene presencia en Facebook con un nivel de engagement superior, lo que genera que tenga mucha más llegada al 

segmento B2C.
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FACEBOOK: ENGAGEMENT POR 
SEGUIMIENTO

Sin embargo, prácticamente todo el engagement que hay vía Facebook corresponde a quejas de usuarios por el seguimiento de sus envíos. 

Eso conllevó que 99minutos deba limitar los comentarios por este medio. 



TIK TOK

Datos de Social Media (Tik Tok)
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Al igual que sucede con Facebook y Meta, Tik Tok es un 

canal orientado al segmento B2C.

Este canal no solo permite mostrarse como marca, sino 

también captar repartidores con sus vehículos propios.

Social Media (Meta)
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PRESENCIA TIK TOK

99minutos también tiene una cuenta de Tik 

Tok enfocado al segmento B2C donde no 

hay tanto contenido informativo, sino más 

bien el lifestyle de la empresa.

Es un canal que genera mucha visualización, 

pero que es muy difícil segmentar el público 

objetivo al cual se llega.
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TIK TOK: OTRO CANAL DE 
QUEJAS

El contenido de Tik Tok está tan enfocado 

en el segmento B2C que está generando 

quejas en ese tipo de usuarios.

Hoy este canal está siendo un medio por 

donde los usuarios vuelcan sus reclamos 

para saber el estado de sus paquetes en 

lugar de generar un engagement real más 

allá de las ofertas laborales.



YOUTUBE

Datos de Social Media (Youtube)
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PRESENCIA EN YOUTUBE

99minutos también genera contenido audiovisual para Youtube, pero sin mucha presencia y con videos que fueron publicados hace más de 

2 años.
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CANAL DE QUEJAS

Al igual que sucede con Facebook y Tik Tok, los usuarios que llegan a un video de 99minutos tienden a quejarse de que sus envíos no llegan 

a la dirección solicitada.
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FALTA DE ESTRATEGIA DE 
CONTENIDOS SÓLIDA

Independientemente del tipo de interacción de los usuarios, su estrategia en Youtube no mantiene una consistencia. En 11 años crearon 

apenas 16 videos pasando por temáticas como podcast, contenido institucional e informativo entre otros.



LINKEDIN

Datos de Social Media (Linkedin)
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Linkedin es la red social por excelencia para el segmento 

B2B ya que es ahí donde están los tomadores de 

decisiones de los eCommerces y las Startups en todos 

los países de LATAM.

Esto conlleva que tenga otro enfoque: se genera 

contenido para el público objetivo de negocio.

Linkedin (B2B)
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PAIS OBJETIVO DE CONTENIDOS

La mayoría de los contenidos recientes de 

99minutos en LinkedIn están dirigidos al 

mercado mexicano, con menor presencia 

de publicaciones enfocadas en otros países 

de la región.
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TIPOLOGIAS DE CONTENIDOS

Por su parte, la mayor parte de su 

contenido es institucional y comercial. Esto 

significa que utilizan este canal para 

mostrarse como organización y no para 

captar nuevos clientes por medio de 

contenidos de valor para su público 

objetivo.
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CONTENIDO FORMATIVO

Si bien generan muy poco contenido 

formativo, cuando lo hacen tienen un alto 

nivel de engagement. 

En las tipologías de contenidos formativos 

predomina su newsletter con más de 7000 

seguidores en Linkedin en total. 
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MARCAS PERSONALES 
IMPULSORAS

Gran parte del impulso de 99minutos en Linkedin se relaciona con sus referentes y sus correspondientes marcas personales. Participación 

en podcast, publicaciones emocionales y otros tipos de contenidos generan difusión de 99minutos ante su público objetivo.



RESUMEN E INSIGHTS

Resumen del estudio
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A pesar de operar en México, Chazki no tiene una 

presencia digital que lo represente en este mercado. La 

baja cantidad de tráfico, la ausencia de contenido 

localizado y la poca visibilidad en buscadores e IA 

reducen su relevancia frente a tomadores de decisión. 

99minutos, en cambio, es percibido como el líder local.

Débil presencia en 
México
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99minutos tiene presencia en distintos medios sociales. 

Sin embargo, el poco engagement que tiene es negativo 

ya que son comentarios de usuarios quejándose del 

seguimiento de sus envíos.

Esto implica que si bien es importante tener presencia 

en medios sociales, hay que hacerlo con un seguimiento 

personalizado para cada usuario.

Medios sociales 
para B2C y quejas 
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Si bien 99minutos es la marca referente en la logística 

integrada para México, tiene nula presencia en la 

búsqueda orgánica (Google). 

A pesar de que representa un bajo caudal de 

búsquedas, son pequeños competidores quienes están 

posicionados en México. Sumado a una poca pauta en 

este medio, se presenta la oportunidad para estar 

primero en el momento que el usuario tiene la 

necesidad.

Oportunidad en SEO 
Nonbrand (+ paid)
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A pesar de que 99minutos genera contenido formativo 

en Linkedin, su principal tipología de publicaciones son 

institucionales y comerciales que no aportan valor a sus 

seguidores. En cambio, su presencia predomina por 

medio de sus referentes y líderes.

Esto implica una oportunidad para Chazki para generar 

más contenido formativo enfocado en México + la 

presencia de un perfil tipo country manager que 

publique.

Oportunidad en 
Linkedin (B2B) + 
marcas personales
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Las inteligencias Artificiales no reemplazan las 

búsquedas en Google, pero las complementan. 

Significan que este tipo de búsquedas forman parte del 

proceso de decisión del público objetivo.

Sin embargo, hoy Chazki no considerado una opción 

para las inteligencias artificiales que hoy priorizan 

mencionar a 99minutos por su presencia en el mercado 

mexicano.

Necesidad de 
visibilidad en la IA
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METRIQON

Acerca de la empresa

68
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En MetrIQon analizamos cómo se comportan los 

consumidores y las marcas en el entorno digital.

Combinamos datos de SEO, SEM, IA y tráfico web para 

construir una visión integral del mercado.

Este informe forma parte de nuestra misión: ayudar a 

los líderes de negocios digitales a tomar decisiones 

basadas en información real, no en percepciones.

Entender el mercado digital es el primer paso.
Anticiparse, es lo que hacemos en MetrIQon.
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En MetrIQon combinamos inteligencia de datos, análisis de mercado y 

comprensión del comportamiento del consumidor para ayudar a equipos 

interdisciplinarios tomar decisiones informadas.

Nuestras investigaciones revelan qué marcas crecen, qué canales impulsan las 

ventas y cómo evoluciona el ecosistema digital en cada industria.

Lo que hacemos en 
MetrIQon

Analizamos la performance del mercado a 

través de datos de SEO, SEM, IA y tráfico 

web. Identificamos patrones, tendencias y 

oportunidades para cada marca.

1. Investigación Digital

70

Comparamos la visibilidad y estrategias de 

los principales players del mercado.

Evaluamos fortalezas, debilidades y el 

posicionamiento digital de cada uno.

02.       Benchmark competitivo



Extraemos datos de fuentes 

confiables como SimilarWeb, 

DataForSEO, Semrush, entre otros

Recolección de datos

Extracción

Convertimos datos dispersos en 

indicadores comparables entre 

marcas.

Procesamiento de datos

Análisis

Detectamos oportunidades, 

movimientos competitivos y 

cambios en visibilidad.

Analizar patrones

Insights
Diseñamos informes claros y 

visuales para guiar estrategias de 

negocio.

Decisiones de negocio

Decisión
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Cómo trabajamos en MetrIQon



Combinamos SEO, Paid Media, IA y 

tráfico para entender el mercado 

completo.

Enfoque integral

Entregamos informes listos en días, no 

semanas.

 Rapidez y precisión

Cada visualización está pensada para 

guiar decisiones de negocio.

 Insights accionables

Trabajamos junto a los equipos de 

marketing, producto, desarrollo para 

entender y resolver necesidades de 

información de mercado.

Visión colaborativa
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¿Por qué elegir MetrIQon?



En MetrIQon creemos que el futuro del ecosistema digital no se 
define por quién invierte más, sino por quién entiende mejor los 
datos.

Nuestra misión es hacer que cada decisión digital esté respaldada 
por evidencia, ayudando a las marcas a anticiparse al 
comportamiento del consumidor y a comprender su ecosistema 
competitivo.

Nuestra visión

Nuestra misión
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Ayudar a equipos de 

marketing, producto y 

audiencias a entender su 

mercado digital para tomar 

mejores decisiones.

Nuestra visión

Ser la consultora de 

investigación digital líder en 

Latinoamérica, reconocida 

por transformar datos en 

conocimiento accionable.

Nicolás Ferreiro, 

Co-founder y Head of 

Product

Luis Narciso, 

Co-founder y Data & 

Scrapping

Claudio Martinez, 

Co-founder y Market 

Research



CONTACTANOS

📧 Mail: hola@metriqon.agency

💬 WhatsApp: +54 9 11 4436 8914

🔗 LinkedIn: linkedin.com/company/metriqon

🔗 Sitio Web:  metriqon.agency

¡Hablemos de tu próximo 
movimiento digital!
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Si querés entender mejor cómo está posicionada tu marca, detectar oportunidades 
en tu mercado o planificar tu estrategia digital con datos reales, escribinos.

En MetrIQon ayudamos a equipos de de productos digitales convertir los datos en 
decisiones.

https://www.google.com/url?q=http://linkedin.com/company/metriqon&sa=D&source=editors&ust=1789157019125641&usg=AOvVaw2qWhlZTpajEg-Rh2H2glz6
https://www.google.com/url?q=https://metriqon.agency/&sa=D&source=editors&ust=1789157019125742&usg=AOvVaw3sGv_t00mWY0yrgTrjq4Qt

